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Attività di comunicazione e informazione sul 
PSR Sardegna 2014-2022

 Incontri sul territorio con Beneficiari e Stakeholder

 Sito internet 

 Aggiornamento logo

 Apertura pagine social network (Facebook, Instagram, X, LinkedIn, TikTok)

 Campagne di comunicazione istituzionale (media mix) 

 Quaderno Sardegna Rurale

 Web serie 

 I racconti del PSR: le videointerviste

 Partecipazione a progetti RRN 

 Indagini preliminari e di monitoraggio

 Attività comunicazione 2024-2025



Eventi e incontri sul territorio

• Lancio del nuovo PSR: ciclo di eventi territoriali di presentazione del PSR 2014-2020

• Incontri territoriali e webinar, anche in collaborazione con LAORE Sardegna: 

o presentazione bandi in corso di pubblicazione e/o pubblicati, informazione ai Beneficiari su opportunità di 
finanziamento

o pacchetto giovani agricoltori e per lo sviluppo di start up innovative, sostegno agli investimenti e a favore 
della trasformazione e dello sviluppo di prodotti

o Incontri presso l’Università di Sassari sulla SM 16.1 e della sezione dei GO del PEI

o Animazione dei GAL e supporto nella creazione dei siti internet

• Stati generali dell’agricoltura: 

tre giorni con i portatori di interesse istituzionali, regionali e nazionali e stakeholder in cui si è analizzato lo stato 
di salute del comparto per una crescita competitiva e innovativa, si sono individuate azioni utili per lo sviluppo 
del settore, la crescita della redditività e produttività delle diverse filiere, si sono evidenziate le criticità, i punti di
debolezza e le possibili soluzioni per la programmazione in corso e la successiva.



sardegnapsr.it: l’hub di comunicazione del Programma 
Evoluzione del sito

link al portale SardegnaAgricoltura
www.sardegnapsr.it



Identità e riconoscibilità del programma: il logo

Il segno grafico tratteggia un paesaggio rurale 
e i colori ne richiamano gli elementi più 
semplici e caratterizzanti: l’azzurro per l’acqua, 
il bruno per la terra, il verde per le piante, il 

giallo per il sole



I canali di comunicazione social: 
Facebook, Instagram, X, LinkedIn, TikTok

Instagram, social che parla 

con le immagini con target più 
giovane (il 70% degli utenti ha 
meno di 35 anni). 

Si è passati da 873 dopo i
primi mesi di apertura ai 2.522
attuali

Facebook, è il social 

network che registra una 
platea più ampia in termini di 
eterogeneità del target. 

Si è passati da 3.423 dopo i
primi mesi di apertura a
5.830 follower attuali

LinkedIn ha un pubblico altamente

specializzato, si rivolge a tecnici, consulenti
e addetti al settore.
Follower: 132

X (ex Twitter) è un canale utilizzato 

per le informazioni più tecniche e 
prevalentemente per la 
comunicazione politico/giornalista.

Follower: 37

Per una più efficace diffusione
della webserie, in particolare

presso il target giovani, è stato

creato il profilo TikTok di

#MetaSardegna



Campagne media
La campagne di comunicazione si sono avvalse di un media mix, con spot video e radio, cartellonistica, 

testate giornalistiche cartacee e online e social network che hanno permesso l’atterraggio sul sito internet 

 Campagna di comunicazione istituzionale: In Sardegna anche questo è sviluppo 

rurale

Campagna di comunicazione sulle opportunità per l’agricoltura e il valore per le prossime generazioni, mettendo al centro i volti 

dell’agricoltura di oggi, suddivisa in tre flight:

 1° flight - aprile 2023: comunicare i valori dello 

Sviluppo Rurale, introducendo il passaggio alla 

nuova programmazione

 2° flight - novembre 2023: Campagna 
per il lancio della web serie 

#MetaSardegna - Una terra inaspettata

 3° flight - aprile 2024: 

Campagna sui risultati 

del PSR



Quaderno Sardegna Rurale
Quaderno di informazione istituzionale sul PSR Sardegna, prodotto in versione online e cartacea

Sardegna Rurale #3 un approfondimento su #MetaSardegna: Una 

Terra inaspettata, la nuova web serie sul mondo rurale sardo. 

Sardegna Rurale #1 Dedicato ai giovani agricoltori che subentrano nell’azienda agricola della 

propria famiglia o che mettono in pratica la propria idea, anche grazie ai fondi del PSR

Sardegna Rurale #2 dedicato alle nuove opportunità 

offerte dal CSR Sardegna e alla continuità con il 

Programma di Sviluppo Rurale



Alla fine del 2023 è stata diffusa la web serie

#MetaSardegna: una terra inaspettata sulle

piattaforme social, è stato aperto anche il

canale TikTok dedicato, e sul sito internet

sardegnapsr.it. Per una diffusione oltre i

confini italiani è stata tradotta in inglese e

tedesco.

Gli obiettivi di questa produzione sono stati:

 Trasmettere al grande pubblico e ai

giovani i valori di fondo alla base del PSR,

tramite un videoracconto divertente ed

«educativo» sul mondo agricolo sardo e

sulla vita nelle aree rurali

 Raccontare, in chiave innovativa e a

beneficio di un pubblico nazionale, le

eccellenze produttive, ambientali e

culturali presenti nelle aree rurali e

finanziate dal PSR Sardegna

Web serie #MetaSardegna: una terra inaspettata

Risultati: Su YouTube tutti gli episodi hanno raggiunto oltre 45.000 visualizzazioni.

L’episodio più performante è «Tenute Olbios» con circa 95.000 visualizzazioni



I racconti del PSR: le videointerviste



Partecipazione a progetti nazionali RRN

Concorso realizzato dalla Rete 

Rurale Nazionale nell’ambito 

del Festival Internazionale del 

Giornalismo.

17a edizione: primo premio 
con un video preparato per il 

concorso

18a  edizione: menzione 
speciale per la puntata della 

web serie Tenute accessibili

Quattro giorni di full 

immersion nello sviluppo 

rurale: study visit, 

workshop tematici, scambi 

di buone pratiche nella 

Nurra di Sassari e Alghero 

dal 5 al 8 settembre 2022



Le indagini di monitoraggio hanno indagato sull’efficacia dell’attività di comunicazione e sull’evoluzione degli atteggiamenti

e delle opinioni attraverso la somministrazione di due differenti questionari, specifici per ciascun target.

Queste indagini seguono quella preliminare che aveva l’obiettivo di misurare il grado di conoscenza dei tre target di

comunicazione ad un tempo zero.

Indagini di monitoraggio: obiettivi e metodi

BENEFICIARI

CITTADINANZA

PORTATORI DI INTERESSE

Efficacia della comunicazione: circa 2000 questionari somministrati nelle 2 wave

di indagine.

Atteggiamenti, opinioni e conoscenze acquisite: oltre 2000 questionari

somministrati nelle 2 wave di indagine.

Efficacia della comunicazione: oltre 2000 questionari somministrati nelle 2 wave di

indagine

Atteggiamenti, opinioni e conoscenze acquisite: oltre 1000 questionari 

somministrati in un’unica wave con una sezione specifica per la web serie.

Indagini durante i contest: riservato al target studenti, oltre 100 questionari raccolti

Indagine sui portatori di interesse rappresentati nel CdS, tramite invio delle due

tipologie di questionario online



Attività di Comunicazione 2024-2025

• Aggiornamento del sito www.sardegnapsr.it

• Animazione dei canali social

• Video interviste Buone Pratiche

• Pubblicazione di articoli e diffusione di comunicati stampa

• Partecipazione a progetti RRN

• Partecipazione a eventi Rete PAC



sardegnapsr.it 
l’hub di comunicazione del Programma

dati Gennaio – Novembre 2025



sardegnapsr.it 
l’hub di comunicazione del Programma

dati Gennaio – Novembre 2025



I canali di comunicazione social: 
Instagram, X, Facebook, LinkedIn



I risultati del PSR 2014-2022: le videointerviste

 TASTOS Progetto di innovazione nel settore del Tartufo - Sostegno per la costituzione e la gestione dei gruppi operativi del PEI in materia di produttività e 
sostenibilità dell'agricoltura

 BOES Progetto di innovazione nel settore bovino - Sostegno per la costituzione e la gestione dei gruppi operativi del PEI in materia di produttività e 
sostenibilità dell'agricoltura

 AGRITURISMO SANTU ANTINE Azienda agricola specializzata nella coltivazione di funghi - Aiuti all’avviamento di attività imprenditoriali per i giovani 

agricoltori

 PASCHINRES Progetto di innovazione nel settore ovino - Sostegno per la costituzione e la gestione dei gruppi operativi del PEI in materia di produttività 

e sostenibilità dell'agricoltura

 NOCE FRESCA  Residenze artistiche- Aiuti all’avviamento di attività imprenditoriali per attività extra-agricole nelle zone rurali

 Artigiani del rame - giovane ramaio beneficiario di un contributo connesso all'intervento per il finanziamento delle microimprese impegnate nelle 

produzioni locali 

 Terra Promessa - Azienda castanicola di montagna, gestita da una giovane imprenditrice che ha acquistato dei vecchi castagneti e si è formata presso il 

Dip. di Agraria in Scienze Forestali e Ambientali

 FONDAZIONE COSTANTINO NIVOLA ONLUS - GAL Barbagia - Museo, promozione culturale - Costruire la rete degli operatori per gestire i servizi 

culturali con l’utilizzo di nuove tecnologie

 Fondazione Mont'e Prama - Reti e itinerari turistici tematizzati. Intende valorizzare turisticamente gli asset fondamentali del territorio quali le produzioni 
agroalimentari di qualità, l'ambiente naturale, le risorse culturali e i servizi ad esse collegati ma anche e soprattutto l'offerta ricettiva di qualità.

 Progetti GAL Ogliastra: "Autenticità centenarie d'Ogliastra", progetto di "Filiera Corta". "Abellabellu", start-up nel campo dei servizi turistici che offre 
un servizio di accompagnamento e guida ad utenti interessati alla conoscenza del territorio in modalità autentica e slow.



I risultati del PSR 2014-2022: articoli e servizi TV



Agriculture & Rural Inspiration Awards 2025

Agricultural and Rural Inspiration Awards (ARIA) 2025. Il concorso ha come obiettivo principale quello di premiare e 
valorizzare i progetti più innovativi, sostenibili e inclusivi finanziati nell'ambito della Politica Agricola Comune (PAC)

Progetto BOES
Le residenze artistiche di 
Noce fresca



Evento di lancio Rete PAC e premiazione delle buone pratiche PSR

COLTIVIAMO INSIEME IL DOMANI - Evento di lancio Rete PAC | 
Roma 24, novembre 2025

Premiazione delle buone pratiche finanziate nell’ambito dei Programmi di Sviluppo Rurale 2014-2022

Noce fresca, con un Progetto di sviluppo locale, è stata selezionata per le 6 migliori pratiche finaliste



GRAZIE PER L’ATTENZIONE


